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Тема 1. Туристичний бізнес як об’єкт інвестиційної діяльності

1. Інвестиційна діяльність в туристичному бізнесі як важлива передумова соціально-економічного розвитку.
2. Сутність та основні поняття інвестиційної діяльності в туристичному бізнесі.
3. Особливості інвестиційної діяльності в туристичному бізнесі.
4. Переваги та недоліки інвестицій у туристичний бізнес.

1. Інвестиційна діяльність в туристичному бізнесі як важлива передумова соціально-економічного розвитку.
На сучасному етапі розвитку економічних відносин глобалізаційні процеси охопили всі сфери світового господарства, в тому числі і туристичну галузь. Сьогодні туризм визначають як «феномен ХХІ ст.» та один з провідних напрямків соціально-економічної діяльності. 
Туристична галузь активно розвивається протягом останніх 80-100 років. Цьому сприяє розвиток транспортної галузі, технологій будівництва та ремонту, сфери облаштування курортних зон тощо. Туристичний бізнес можна справедливо вважати бізнесом ХХІ ст., оскільки він є одним з найбільш динамічних і прибуткових серед усіх галузей світового господарства. Після нафтовидобувної та автомобілебудівної галузі туризм впевнено посідає третє місце за доходом, на нього припадає 10,9% виробленого у світі валового продукту та близько 30% світової торгівлі послугами, також ним акумульовано близько 7% світових капіталовкладень. За прогнозами ВТО в ХХІ столітті продовжуватиметься туристичний бум: кількість подорожуючих в світі до 2020 р. зросте до 1,6 млрд. чоловік на рік, що означає збільшення туристичних прибутків в 2,4 рази порівняно з 2000 р. При цьому доходи від туризму у 2010 році склали 1550 млрд. дол. США, тобто у 3,3 рази перевищили рівень 2000 р., а до 2020 р. прогнозується їх збільшення до 2000 млрд. дол. США.
Напрями інвестування в туристичний бізнес різноманітні – від спорудження готельних комплексів до створення окремих круїзних маршрутів і придбання водного, повітряного і наземного транспорту. Менш амбітні проекти можуть включати створення пляжів і курортних зон, розвиток зеленого туризму тощо. Туристичний комплекс (такі його складові, як засоби розміщення, транспорт, об’єкти харчування, розважального, пізнавального, ділового, оздоровчого, спортивного та іншого призначення) здатний зробити значний внесок у збільшення ВВП при відносно невеликих капітальних затратах та нетривалих термінах окупності. Крім того, прискорений розвиток туристичної сфери може сприяти динамічному розширенню внутрішнього ринку як основи сталого економічного розвитку. 
Використання інвестицій для технологічних нововведень суттєво вплинуло на ефективність туристичного бізнесу. Зокрема, туризм виявився одним із секторів економіки, де сучасні комп'ютерні технології почали приносити значний прибуток. Це системи бронювання і резервування місць у готелях, авіаквитків, квитків на інші транспортні засоби, круїзи тощо. Сьогодні такі системи, як "Amadeus", "Gabriel", "Sabre" та інші, широко представлені в Інтернеті. Вони дають можливість бронювати місця в готелях всього світу, отримувати свіжу інформацію про умови бронювання, ціни, знижки не виходячи з офісу. Колись на це витрачали значно більше часу і коштів. Одним із прикладів є система "ABC Travel Centre", яка дозволяє бронювати місця в готелях всього світу, містить інформацію про авіакомпанії, агентства з продажу квитків, графіки поїздів і схеми метро, а також оренду машин, круїзи і багато іншого. Досить часто в подібних системах можна купити путівку або авіаквиток на 10-15 відсотків дешевше. У зв’язку з цим навіть великі й успішні організації вносять суттєві зміни у філософію довготермінового планування. Відбувається інтенсивна структуризація ринку туристичних послуг, зумовлена новою технологічною хвилею. Різко знизилася вартість звернення, що дає можливість агентству з 2-3 осіб користуватися послугами, які раніше були для них недосяжні. А це означає, що невеликі турагентства можуть скласти серйозну конкуренцію великим організаціям.
Інвестиційні пріоритети тієї чи іншої галузі визначаються здатністю підприємств забезпечити високу рентабельність інвестицій. З цієї точки зору Україна, зі значним рекреаційним потенціалом, сприятливими природними та кліматичними умовами, необхідною для обслуговування рекреаційної галузі інфраструктурою є дуже перспективним об’єктом інвестицій. 
Наша держава має сприятливе географічне і геополітичне розташування, унікальні природні та кліматичні ресурси, історико-культурну спадщину, а отже, великий потенціал для залучення інвестицій з метою розвитку туризму. Серед оздоровчих ресурсів слід відзначити значні запаси лікувальних грязей, а також численні родовища мінеральних вод усіх бальнеологічних типів. Гідромінеральні ресурси широко й ефективно використовуються на курортах Закарпатської, Львівської, Полтавської, Вінницької, Тернопільської та інших областей. Цілющі кліматичні умови узбережжя Чорного та Азовського морів, Криму, Карпат, середньої смуги країни широко застосовуються як основний лікувальний та оздоровчий чинник практично на всіх курортах. Унікальним лікувальним ресурсом є природний мікроклімат шахт (Солотвинські соляні шахти). 
Для України, яка знаходиться на шляху формування ринкової економіки, туризм сьогодні є важливим чинником соціально-економічного розвитку як усередині держави, так і щодо зовнішньоекономічній діяльності. Вже зараз туристична галузь виробляє близько 4-6% валового національного продукту та забезпечує 20% зовнішньоторговельного обороту України, близько 15% трудових ресурсів зайнято в туристичному бізнесі та супутніх галузях. Наявність різноманітних природних ресурсів дозволила створити в Україні багатофункціональну систему оздоровчих закладів, яких сьогодні налічується понад 3 тис. 
В Україні, останнім часом, спостерігається поступове збільшення інвестицій в туризм, але їх величина залишається недостатньою для ефективної і повноцінної діяльності галузі. Так у 2007 р. на будівництво та переобладнання готелів за рахунок усіх джерел фінансування використано 750,5 млн. грн. інвестиційних коштів, на інші місця для короткочасного проживання – 553 млн. грн. Понад 85% загального обсягу капіталовкладень у розвиток готелів припадає на м. Київ, АР Крим, Одеську та Львівську області. На сьогодні в Україні функціонують всесвітньо відомі мережі готелів «Редісон-Сан» (м. Київ), «Прем’єр Палас» (м. Київ), «Міжнародний готель «Україна» та «Сан Рей» (м. Дніпропетровськ), «Отрада» (м. Одеса), «Ріксос» (Трускавець), загалом понад 1 тис. підприємств готельного господарства. При цьому основна частина (близько 80%) інвестицій припадають на технічне переоснащення і реконструкцію і тільки 20% на нове будівництво. Найбільші інвестиції на розвиток готельного та ресторанного господарства в Україні спрямовані з США - 91,6 млн. дол., Віргінських Британських Островів - 41,6 млн. дол., Кіпру - 43,7 млн. дол., Швейцарії - 28,9 млн. дол., Російської Федерації - 23,4 млн. дол. та Італії - 3 млн. доларів, з інших країн - 5,3 млн. дол. (рис. 2). 
[image: Іноземні інвестиції, спрямовані на розвиток готельного та ресторанного господарства України]
Рис. 1. Іноземні інвестиції, спрямовані на розвиток готельного та ресторанного господарства України, млн. дол. [2006 р.]

Проте, більшість іноземних інвестицій в Україні мають короткостроковий характер і розраховані на швидку окупність. Середній іноземний інвестор, здатний задовольнити багатомільйонні інвестиційні потреби, ще не прийшов в туристичну галузь України. Серед іноземних співзасновників переважають дрібні фірми і фізичні особи. Ситуація ускладнюється негативним іміджем України на світовому інвестиційному ринку. У всіх рейтингах вона посідає останні місця за привабливістю інвестиційного клімату і перші – за ризиками інвестування. Так, за даними світового економічного форуму, в рейтингу індексу туристичної конкурентоспроможності Україна займає 78 місце серед 124 країн. За показниками розвитку туристичної та транспортної інфраструктури, якості обслуговування організованого туризму і в туристичній галузі в цілому, ефективності державної туристичної політики, визнання туризму пріоритетною галуззю на рівні національних інтересів, можливостями безвізового виїзду Україна значно поступається розвиненим країнам. 
Загальними причинами, що перешкоджають залученню інвестицій в туристичну сферу нашої держави є:
– нестабільна політична та економічна ситуація;
– низький рівень законодавчого та інституційного забезпечення інвестиційної діяльності;
– корумпованість фіскальних та регуляторних органів;
– втручання місцевих органів влади та контрольних організацій у туристичний бізнес;
– нерозвиненість загальної інфраструктури рекреаційних територій;
– відсутність якісної інформації про туристичні регіони України.
Активне зростання туристичного підприємництва залежить від реалізації прийнятих державних програм розвитку туризму, законодавчої бази, яка стимулює та підтримує механізми інвестування в галузь туризму, розвитку економічної діяльності підприємств курортно-рекреаційного господарства, активізації інвестиційної політики в цілому. За цих умов вітчизняний туризм може стати однією з найприбутковіших сфер економіки України. Пріоритетність розвитку туристичної галузі для України можна визначити рядом причин:
– наявність значного різностороннього туристичного потенціалу;
– туризм сприятиме надходженню іноземної валюти в країну, а отже поповненню державного бюджету та врівноваженню платіжного балансу;
– туризм пов’язаний з багатьма іншими галузями економіки, тому розвиток цієї індустрії заохочуватиме зростання супутніх галузей;
– розвиток туризму в регіонах спричинить збільшення доходів місцевих бюджетів.
Об’єкти рекреації і туризму особливо привабливі для залучення інвестицій, оскільки за умови створення необхідної інфраструктури можна буде активізувати експорт туристичних послуг. Туризм, зокрема, є каналом продажу за іноземну валюту таких послуг, як розміщення в готелях, харчування в ресторанах, транспортні послуги, екскурсії. Послуги і товари продаються іноземним туристам за роздрібними цінами, що перевищують внутрішні ціни.
Більше того, туризм може піднести загальний культурний та освітній рівень населення, відновити деякі види виробництв, забутих художніх промислів і ремесел, сприяти консервації спадщини та історичних будівель, захисту природи.
Необхідність активізації інвестиційного процесу в галузі туризму зумовлюється також залежністю між розвитком ділового туризму і темпами іноземного інвестування: чим більше іноземців прибуває в Україну з діловими цілями, тим більше країна має можливостей залучити іноземні інвестиції. Проведення в Україні інвестиційних форумів, міжнародних симпозіумів, конференцій, виставок відкриває можливості для збільшення припливу іноземних інвестицій. Крім того, масштабне залучення іноземних інвестицій в українську економіку сприятиме досягненню довгострокової стратегічної цілі – створення в Україні цивілізованого, соціально орієнтованого суспільства, що характеризується високою якістю життя населення, в основі якого лежить змішана економіка, що передбачає не тільки спільне ефективне функціонування різноманітних форм власності, але й інтернаціоналізацію ринку товарів, робочої сили і капіталу. 
Таким чином інвестиції – найважливіший важіль управління розвитком туризму. Їх необхідно аналізувати і прогнозувати при розробці заходів з формування матеріально-технологічної бази туризму, схем розміщення і розвитку туристичних об'єктів, податковому прогнозуванні, формуванні банків даних туристичних інвестиційних проектів, проведенні заходів щодо стандартизації і сертифікації турпродуктів, ліцензуванні туристичної діяльності, плануванні зайнятості та доходів населення, розвитку інфраструктури, наукових досліджень і дослідно-конструкторських розробок.
Для залучення приватних, в тому числі й іноземних, інвестицій в туристичну галузь дуже важливі:
· активність місцевої влади у сфері рекламно-інформаційної діяльності (висвітлення туристично-рекреаційного потенціалу територіально-адміністративних утворень);
· ліберальна адміністративна та податкова політика як місцевої, так і загальнодержавної влади, що заохочує приватну інвестиційну ініціативу;
· ефективна антимонопольна і антикримінальна політика, спрямована на забезпечення здорового конкурентного середовища серед підприємств туристичного бізнесу.

2. Сутність та основні поняття інвестиційної діяльності в туристичному бізнесі.
Поточний стан економіки визначається діяльністю господарюючих суб'єктів, майбутній – обсягами інвестицій. У результаті виготовлення продукції та надання послуг зношуються основні фонди підприємств: будівлі, споруди, обладнання. Для їх відновлення нагромаджується амортизаційний фонд. Сума амортизаційного фонду підприємств, нарахованих за певний період часу, визначає обсяг коштів, необхідних для простого відновлення зношених основних фондів. Основні фонди відновлюються у процесі інвестиційної діяльності. Якщо обсяг інвестицій дорівнює обсягу амортизаційного фонду, відбувається просте відтворення, якщо перевищує його – розширене.
Розподіл ВВП на фонд споживання та фонд нагромадження є важливою макроекономічною пропорцією національної економіки. Від того, яку частину ВВП країна витрачає на створення матеріально-технічної та фінансової бази нових виробництв товарів та послуг, залежать майбутні обсяги ВВП та відповідно перспективний добробут населення. 
Регулювання інвестиційної діяльності передбачено Законом України «Про інвестиційну діяльність» від 18.09.1991 р., що характеризує її як сукупність практичних дій громадян, юридичних осіб і держави щодо здійснення інвестицій.
Закон визначає інвестиції як усі види майнових та інтелектуальних цінностей, що вкладаються в об'єкти підприємницької та іншої діяльності, у результаті якої створюється прибуток (дохід) або досягається соціальний ефект. Такими цінностями можуть бути:
· кошти, цільові банківські вклади, паї, акції та інші цінні папери;
· рухоме та нерухоме майно (будівлі, споруди, устаткування та інші матеріальні цінності);
· майнові права, що випливають з авторських прав, досвіду та інтелектуальних цінностей;
· права користування землею, водою, природними ресурсами;
· сукупність технічних та економічних знань у формі документації, навичок, виробничого досвіду, необхідних для організації виробництва товарів та послуг, але не запатентованих (ноу-хау).
Отже, інвестиції – це фінансові ресурси, матеріальні та інтелектуальні цінності, спрямовані на забезпечення інвестиційної діяльності з метою створення необхідних активів для задоволення потреб суспільства і отримання у майбутньому прибутку від виробництва продукції з об’єктів, що інвестуються.
Інвестиції як ключовий момент інвестиційної діяльності – це економічна категорія, а процес здійснення інвестиційної діяльності – економічні суспільні відносини. Інвестиції здійснюються у формі капітальних вкладень у відтворення матеріально-технічної бази туристичної галузі, а фінансові правовідносини складаються в процесі фінансування капітальних вкладень, тобто заснованій на правових нормах, діяльності державних органів чи приватних господарюючих суб’єктів щодо визначення джерел покриття прямих видатків на створення нових, реконструкцію чи переоснащення діючих основних фондів.
Інвестиційна діяльність – це процес використання сукупних матеріальних, трудових і фінансових ресурсів, що спрямовуються на збільшення капіталу, розширення, модернізацію і технічне переозброєння виробництва.
Інвестиційна діяльність в туризмі – це система принципів, критеріїв, відносин, що регулює напрями капітальних вкладень у розвиток туризму в рамках країни, регіону, окремого підприємства.
Інвестор – це суб'єкт інвестиційної діяльності, який приймає рішення та вкладає власні, позичені й залучені кошти в об'єкти інвестування.
Суб'єктами інвестиційної діяльності можуть бути фізичні та юридичні особи (як українські, так і іноземні), у тому числі інвестори, замовники (генеральний підрядник), виконавці робіт (субпідрядники), банки, страхові компанії, користувачі проектів та ін. На макрорівні суб'єктами можуть виступати держави, регіони, міжнародні організації. Суб'єкти інвестиційної діяльності як правило поєднують кілька функцій, наприклад, інвестора-замовника-користувача.
Найчастіше інвестор – це посередник в інвестиційній діяльності, що акумулює чужі фінансові кошти і спрямовує їх у капіталовкладення на умовах мінімального ризику (ступінь ризику не перевищує 5-10%). Такими інвесторами можуть бути банки, інвестиційні фонди, страхові компанії, фінансово-промислові групи і т. п.
До суб'єктів інвестиційної діяльності також відносяться:
· підприємець (фізична особа), який вкладає в інвестиційний проект переважно власний капітал, а також позиковий, взятий під особисту відповідальність. Цілі його при цьому, як правило, пов'язані з довготривалою активною участю в управлінні інвестованим підприємством (ступінь ризику в даному випадку – близько 20%); 
· спекулянт (інвестор), що не прагне, як правило, до управління інвестованою організацією, а з метою швидкого і максимального вилучення прибутку (зазвичай у формі купівлі і перепродажу акцій підприємств) йде на заздалегідь прорахований фінансовий ризик, який може бути досить істотним;
· гравець (екстремальний тип інвестора), що йде, як правило, на дуже високий ризик (30-60%) з метою отримання одноразового надприбутку, керуючись інтуїцією та досвідом.
Об'єктом інвестиційної діяльності є майно в різних формах, на яке витрачено інвестиції та яке використовується для отримання прибутку: основні та оборотні кошти, цінні папери, науково-технічна продукція, інтелектуальні цінності, майнові права.
Комплекс підприємств і установ, продукція чи послуги яких сприяють реалізації інвестиційної діяльності, становить інвестиційний комплекс країни. До нього належать:
· підприємства відповідної галузі;
· проектні організації та установи;
· фінансові посередники – інвестиційні банки, компанії, фонди;
· органи державного управління, які регулюють діяльність інвесторів;
· інфраструктура фондового ринку.
Результатом інвестиційної діяльності є не просто одержання доходів від «здійснення інвестицій», а формування джерел коштів, які забезпечують подальшу інвестиційну діяльність, одержання довготривалого економічного ефекту в результаті здійснення заходів із впровадження та удосконалення технологій, розвитку матеріальної бази, створення нових робочих місць тощо. Інвестиційна діяльність здійснюється в рамках ринку капіталів (основних засобів, нерухомості, нової продукції і технологій, цінних паперів, інтелектуальної власності), ринку товарів і послуг, а також ринку праці. Інвестиційна діяльність в різних сферах, маючи багато спільного, відрізняється ліквідністю, термінами здійснення проектів і їх окупністю, показником рентабельності, рівнем організаційного супроводу тощо. У зв'язку з цим формування інвестиційних програм і управління інвестиціями вимагають врахування специфіки інвестиційної діяльності для кожного напрямку бізнесу, в т.ч. туристичного.

3. Особливості інвестиційної діяльності в туристичному бізнесі.
Туризм, як одна із перспективних галузей економіки багатьох країн світу, розвивається і крокує в ногу з науково-технічним прогресом. Удосконалюючи організацію турів, туристичні фірми впроваджують різноманітні новинки для поліпшення обслуговування, підвищення комфорту та швидкості доправлення туристів. Проте не кожна туристична фірма може дозволити собі таку розкіш, а тому постає необхідність залучати кошти зарубіжних і вітчизняних інвесторів.
Інвестиційна діяльність в туризмі передбачає створення за рахунок інвестицій нових туристичних об'єктів, а також модернізацію або реконструкцію існуючих, здатних виробляти і пропонувати конкурентоспроможну туристичну продукцію. Інвестиції забезпечують процес матеріалізації ідей щодо створення нових туристичних об'єктів, здатних виробляти і надавати туристичні послуги в більшому обсязі при поліпшенні якості обслуговування туристів.
Інвестиції здійснюються, якщо є попит на них і відповідна пропозиція, тобто збігаються інтереси продавців і покупців, а також інших учасників інвестиційного процесу. При дотриманні цих умов інвестиції будуть вигідними як учасникам бізнесу, пов'язаного з туризмом, так і самим туристам.
Інвестиційна діяльність в туристичній індустрії може здійснюватися двома шляхами:
1. За «принципом равлика», що передбачає здійснення точкових проектів, зокрема проведення одноденних екскурсій, найдешевших турів, а потім розширення кола послуг, географії прийому та країн прибуття. Отримані прибутки вкладаються у реконструкцію наявної і створення нової матеріально-технічної бази туризму. Але побудова туристичної індустрії при цьому може розтягнутися на декілька десятиліть. 
2. За «принципом вибуху», що передбачає залучення потужних інвестицій, які спрямовуються не лише на створення матеріально-технічної бази туризму і розвиток супутньої інфраструктури, а й на ефективну рекламну кампанію країни, регіону, туристичного центру. 
Туристичний бізнес привабливий для підприємців у зв'язку з невеликими стартовими інвестиціями, мінімальним терміном окупності витрат та високим рівнем рентабельності. Крім явної прибутковості, туризм є потужним фактором посилення престижу країни, зростання її значення в очах світового співтовариства і окремих громадян. Також туризм має соціальне значення як фактор підвищення освітнього і культурного рівня, засіб представлення культурної спадщини країни на міжнародній арені.
Слід зазначити, що інвестування в туризм – дуже ризикований захід, тому що цей вид діяльності надзвичайно чутливий до економічних, політичних, кліматичних та інших змін, які можуть різко скоротити потік туристів та істотно вплинути на надходження доходів від туризму.
Існує кілька значущих принципів інвестиційної діяльності в туризмі, від яких залежить успіх інвестицій, а також рівень їх прибутковості:
1)    сфера інвестування в цю галузь повинна мати чітко визначені територіальні межі, в яких відбуватиметься розвиток туристичного бізнесу;
2)   інвестиції мають мати комплексний характер і охоплювати всі функціональні елементи інфраструктури туристичного бізнесу;
3) оскільки окремі елементи туристичної інфраструктури зазнають як фізичного, так і швидкого морального зносу, інвестування в туризмі повинно мати постійний характер;
4)    грошову масу інвестиційних коштів необхідно сфокусувати на тих туристичних напрямах, які здатні приносити максимальну віддачу. Проте не можна залишати без уваги менш значущі елементи, оскільки від них може залежати життєдіяльність всієї системи туристичного бізнесу країни.
5) процес капіталовкладень повинен забезпечувати потреби цільової аудиторії і передбачати відновлення та оновлення функціональності інфраструктури туристичних регіонів, без яких неможливе повноцінне існування туристичного бізнесу.
Інвестиційна активність в туристичному бізнесі, залежить, перш за все, від прибутку, який інвестори можуть одержати від своїх вкладів. Іншими важливими факторами, які враховують інвестори, є:
1) рівень розвитку нових технологій і продуктів в сфері туризму. Використання нових методів у туристичному бізнесі, як і в будь-якій іншій галузі, спрямоване на зменшення витрат і максимізацію прибутку. Новий турпродукт, як правило, добре просувається на туристичному ринку, що сприяє збільшенню прибутку, а впровадження нових методів і технологій виробництва туристичного продукту вимагає нових інвестицій;
2) вартість залучення і використання капіталовкладень в туризмі, яка впливає на віддачу від зроблених інвестицій. Низька вартість означає велику віддачу від інвестицій і значний прибуток для інвесторів;
3) вартість капіталу, необхідного для придбання матеріально-речових об'єктів. Витрати на придбання основних і оборотних засобів є складовою інвестування. Тільки сам інвестор може визначити розміри і напрями використання капіталу. Критерієм визначення напряму інвестицій є розмір прибутку, який залежить від ефективності використання капіталу;
4) державна політика, яка сприяє пожвавленню інвестиційної активності в туризмі (пільги з податку на прибуток в туристичному бізнесі та інші заохочувальні заходи).
Потребують врахування в процесі інвестиційної діяльності і загальні особливості туристичної індустрії як специфічного виду господарської діяльності (рис. 2)
Основним фактором ризику в туристичному інвестуванні є розташування об'єкта інвестування та специфіка його діяльності. Значну роль відіграє стабільність політичної ситуації в країні, де реалізується туристичний проект. Не менше значення має і економічна кон’юнктура, стан товарних ринків та сфери обслуговування.

[image: C:\Users\user\AppData\Local\Temp\FineReader11\media\image3.jpeg]Рис. 2. Особливості туристичної індустрії, які слід враховувати в процесі інвестиційної діяльності

Більшість видів туристичного бізнесу передбачають сезонність обслуговування клієнтів – зимові гірськолижні курорти, морські пляжі, екзотичний туризм. Фактори ризику тут полягають у кліматичних умовах – сезон дощів мінімізує потік туристів, а спека змушує відвідувачів курортних територій більше часу проводити в готелі, обмежуючи використання усієї інфраструктури курорту.
Середня рентабельність інвестицій у туристичний бізнес може бути оцінена за загальними статистичними даними. Але відносно окремих випадків складно назвати конкретну суму прибутку, оскільки вона залежить від безлічі причин. Тим більше туристична галузь продовжує динамічно розвиватися – освоюються нові туристичні регіони, впроваджуються сучасніші засоби пересування, курортні території обладнуються технічними засобами відпочинку і розваг.

4. Переваги та недоліки інвестицій у туристичний бізнес.
Туризм суттєво впливає на економіку і розвиток регіону, сприяє надходженню валюти, створенню нових робочих місць, покращенню інфраструктури і т.п.
Туріндустрія має унікальну структуру, що характеризується наявністю різноманітних елементів: невеликі ресторани, мотелі і готелі, будинки відпочинку, пральні, магазини, що продають вироби місцевих ремісників і предметами мистецтва і т. п. Таким чином, інвестиції в інфраструктуру та матеріально-технічну базу туризму стимулюють розвиток численних підприємств малого бізнесу. 
Туризм приваблює підприємців невеликим стартовим капіталом, швидким терміном окупності, високим рівнем рентабельності. Окупність інвестицій в туристичній сфері в середньому складає два-чотири роки.
Початкові інвестиції в туризм приваблюють все більше вкладень в майбутньому у допоміжні і підтримуючі галузі. Туристична індустрія охоплює більшість галузей економіки, у тому числі промисловість, сільське господарство, будівництво, галузі інфраструктури і стимулює їх розвиток, а тому створене робоче місце в туризмі зумовлює появу не менше 20 робочих місць у інших галузях.
Оскільки в створенні продукту туристичної індустрії беруть участь різні її сектори, то компанії одного сектору мають інтерес до фінансування інших структур. Наприклад, туроператори можуть фінансувати розвиток готельних комплексів на курортах, куди вони відправляють своїх клієнтів. Авіакомпанії можуть гарантувати фінансову безпеку туроператорів, які широко використовують їх послуги.
Осучаснена завдяки туризму інфраструктура регіону використовується також і місцевими жителями. Виручка від туризму швидко розподіляється серед найширших верств населення приймаючого регіону, таким чином, все суспільство отримує економічну користь.
Також позитивний аспект розвитку туризму полягає в тому, що туристи вимушені платити місцеві податки. Оскільки туристи в основному приїжджають з інших регіонів, то їх витрати для приймаючої країни збільшують податкову базу. Збори в аеропортах, в'їзні мита, оплата віз – це лише декілька прикладів обкладання туристів податками. Крім цих випадків, доходи від звичайних податків, що збираються як з подорожуючих, так і з місцевих жителів (ПДВ, акцизний збір), підвищуються внаслідок витрат туристів. Таким чином, туризм підвищує доходи регіону, зайнятість, інвестиції тощо.
У цій сфері створюється значна кількість робочих місць, що сприяє розв’язанню проблеми зайнятості, особливо зайнятості жінок і молоді. Зростання кількості робочих місць не вимагає великих витрат. Так щохвилини у світі створюється 2 робочих місця в туризмі, витрати на створення робочого місця тут у 20 разів менші, ніж у промисловості. Важливо також, що впровадження нових технологій у туристичній сфері не призводить до скорочення працюючого персоналу. Відповідно зростають доходи населення, яке працює в туристичній сфері, що у свою чергу збільшує споживчий попит, який є важливим чинником зростання ВВП.
Поряд з позитивними наслідками від інвестицій в туризм не слід забувати про негативний вплив від розвитку останнього, зокрема про так звану монокультуру (односпрямованість) туризму. В конкурентній боротьбі за землю, ресурси, капітал туризм витісняє сільське господарство та інші традиційні джерела доходів місцевих жителів. Вища заробітна плата в індустрії туризму приваблює персонал, що стимулює відтік робочої сили з інших галузей. В результаті знижуються обсяги виробництва сільськогосподарської продукції, водночас обсяги її споживання зростають завдяки туристам. Руйнується традиційний спосіб життя і природний ландшафт в центрах масового туризму. Монокультура туризму підриває основи свого існування, тому уряд та інвестори повинні постійно підраховувати економічну ефективність від здійснення інвестицій, тобто їх доцільність.
Різноспрямованість – основа економічної стабільності. Коли одна галузь переживає спад, інша процвітає, і таким чином знижується можливість загальної кризи. Відповідно замість того, щоб сприяти диверсифікації економіки, туризм часом заміщує інші галузі.
При здійсненні інвестицій в туристичну індустрію слід пам’ятати, що туризм – сезонне явище. Тому повна залежність регіону від нього небажана. Тим більше попит на туристичні подорожі значно залежить від доходів і смаків туристів, що швидко змінюються.
Окремі галузі туристичної індустрії (зокрема санаторно-готельний бізнес) є досить капіталомісткими через високу вартість нерухомості і обладнання. Капітал у цьому випадку залучається на тривалий період і окуповується досить повільно, а структура інвестицій подібна на інвестиції в промисловість, тобто вимагає великих затрат.
Крім того, розвиток туризму породжує певні соціальні витрати і додаткові витрати на охорону навколишнього середовища. Бурхливий розвиток туризму і повна залежність від нього зумовлює наступну дилему: якщо припинити подальший розвиток, це загрожує економічним спадом; якщо не обмежувати туризм в подальшому розвитку, то природні і культурні ресурси країни збідніють і знеціняться. Таке рішення прийняти досить важко.
Також інвестиції у туризм зумовлюють зростання темпів інфляції. Туристи витрачають гроші, зароблені в одному регіоні або країні, в іншому регіоні. Тому підвищуються ціни на товари: продукти, одяг, житло, транспорт. Як правило, в туристичних регіонах особливо стрімко ростуть ціни на землю. Місцеві жителі (які мають відносно невеликі доходи) просто витісняються з ринку житла в районах з розвинутою туріндустрією.
Отже, до основних переваг інвестицій у туристичний бізнес належать:
· збільшення готівкового потоку в регіон, в тому числі надходження іноземної валюти;
· ріст валового національного продукту;
· створення нових робочих місць;
· реформування структури відпочинку, яка може бути використана як туристами, так і місцевими жителями;
· залучення капіталу, в тому числі й іноземного, що має стимулюючий ефект щодо економіки в цілому;
· збільшення податкових надходжень приймаючого регіону.
Недоліки інвестування в розвиток туризму виявляються в тому, що туризм:
· впливає на ріст цін на місцеві товари та послуги, на земельні й інші природні ресурси і нерухомість;
· сприяє відтоку грошей за кордон при туристичному імпорті;
· викликає екологічні та соціальні проблеми;
· може завдати шкоди розвитку інших галузей тощо.
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